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Instituto Internacional para el
Aseguramiento de la Calidad

Obtuvimos la acreditacion 9decadal0 Somos parte de la red
institucional internacional de nuestros egresados trabajan y de universidades
en todos nuestros campus. : el 90% lo hace en su profesion*. : mas grande del mundo.

¢OUE HARAS?

Como empresario que asesora en

) 2 Diseﬁarés > Contl‘ibuirés conceptualizacién y gestién de

estrategias y opciones tacticas con ideas creativas para generar marcas, disefia estrategias de
comerciales para que los productos y oportunidades de negocio y nuevos marca, desarrolla campafas de
servicios estén en el lugar adecuado, bienes y servicios que satisfagan las promocion y ventas, desarrolla
en el momento oportuno. necesidades de los consumidores. estrategias de comunicaciony
realiza investigacién de
mercados.
. = 2 Como ejecutivo en el area de
» Promocionaras > ;
Destacaras » marketing en empresas
adecuadamente productos, por tu visién analitica, critica,

industriales, comerciales y de
servicios.

servicios y experiencias requeridas global e integral del negocio.
por el mercado.

*Informe Ipsos Perl: Estudio de Empleabilidad de Egresados del Programa Pregrado de la Universidad Privada del Norte 2019.



MALLA
CURRICULAR*

CICLO CICLO ]
A A
> Desarrollo del talento (v) > Gestidn de recursos humanos (v)
> Complementos de matematica > Implementacion
> Introduccién al marketing > Metodologia de la investigacion (v)
> Responsabilidad social (v) > Proyecto social (v)
> Administraciéon > Investigacion de mercados 2
> Comunicacion 1 (v) > Administracion financiera (v)
CICLO m | CICLO I
A A
> Matematica basica (v) > Gestidn estratégica de precios
> Herramientas informaticas (v) > Gestion de marketing digital
> Gestidn de producto y marca y redes sociales
> Contabilidad general > Disefo y produccion publicitaria
> Comunicacion 2 (v) > Desarrollo y lanzamiento de
> Pre Beginner 1 (v) nuevos productos
> Planeamiento estratégico
| |
CICLO == CICLO I
A A
> Matematica 1 > Gestidon comercial (v)
> Costos y presupuestos > Practica preprofesional (v)
> Distribucion > Planificacion estratégica de medios digitales
> Metodologia universitaria (v)
> Pre Beginner 2 (v)
> Comunicacién 3
CICLO = | CICLO s — ||
A A
> Comportamiento y derecho del consumidor > Electivo 1
> Microeconomia para administradores (v) > Taller de tesis 1 (v)
> Marketing social y de servicios > Plan de marketing
> Gestidn de procesos y operaciones
> Probabilidad y estadistica (v)
> Publicidad y promocidén de ventas
CICLO e CICLO ———
A A
> Marketing directoy CRM > Consultoria y métricas de marketing
> Investigaciéon de mercados 1 > Taller de tesis 2 (V)
> Psicologia de la felicidad (v) > Electivo 2
> Empleabilidad (v)
> English for business
> Informética para negocios
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* La universidad se reserva el derecho de cerrar una carrera en caso no se alcance el minimo de 15 estudiantes matriculados. Esta malla es aplicada inclusive
para estudiantes reingresantes. Estructura curricular y docentes referenciales - sujeto a cambios. La universidad tiene la facultad de asignar a los estudiantes
cursos en linea segun disponibilidad o capacidad de ciclo.

(v) Curso virtual en 16 semanas.
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