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Créditos
Semestre Curso HT | HP - - -
Presencial | A distancia
Equipos Lideres 16 | O 1
Entorno Econémico de los Negocios 32 | 32 3
1 Marketing Internacional 32 | 32 3
Marketing Relacional y Globalizacién 32 | 32 3
Tendencias del Marketing Global 32 | 32 3
Total 144|128 13
Costos para la Toma de Decisiones 32 | 32 3
Taller de Creatividad e Innovacion Empresarial 16 | O 1
2 Inteligencia Comercial y los Sistemas de Informacion 32 | 32 3
Gerencia de Operaciones Internacionales 32 | 32 3
Seminario de Tesis | 32 | 32 3
Total 144 | 128 13
Investigacion de Mercados 32 | 32 3
Estadistica Aplicada al Marketing 32 | 32 3
Seminario de Tesis || 32 | 32 3
3 Negociacion Internacional 16 | O 1
Desarrollo de Productos y Servicios para Mercados Internacionales 32 | 32 3
Total 144|128 13
Legislacion Aplicada a los Negocios Internacionales 32 | 32 3
Oportunidades de Negocios en el Mercado Regional 32 | 32 3
4 E-Marketing 32 | 32 3
Desarrollo de Estrategias Publicitarias 16| 0 1
Comportamiento del Consumidor y los Negocios Internacionales 32 | 32 3
Total 144|128 13
Total Plan de Estudios 576 | 512 52 % 0




